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IF- 2778y - “Reqemsal marketing” fanninin proqrami Azarbaycan Respublikasi Tahsil
Nazirliyinin F-343 ndmrali 09.07.2020-ci il tarixli F-343 sayh qaran ilo tesdiq edilmis
050407-“Marketing” ixtisasinin Ali Tehsil Programi vae 10 sentyabr 2020-ci il tarixli
(protokol Ne01) AzTU-nun Elmi Surasi terefinden tasdiq edilmig tadris plani asasinda
tertib olunmusdur.

Fann programini tartib eden:

“Beynalxalq ticarat,logistika va marketing” kafedrasinin

dosenti, i.f.d.
[ /V S.R.9hmadova
(9

Raygilar:

1. Azerbaycan Memarliq ve Insaat Universitetinin “lgtisadi nazeriyys ve marketing”
kafedrasinin dosenti i.f.d., dosent Agayeva Koniil Asaf qizi

2. AzTU-nun “Beynalxalq ticarat, logistika ve marketing” kafedrasinin dosenti, i.f.d.
dliyev Rasad Yaver oglu

Fann programi “Beynalxalq ticarat,logistika ve marketing” kafedrasinin iclasinda (11 iyul
2023-cii il tarixli iclasin Ne-10 sayli protokolu) mizakira olunmus va tasdiq edilmasi tigiin
tévsiys edilmisdir:

Kafedra miidiri d., prof. R.A.Quliyev

Fann programi “Iqtisadiyyat ve idareetma” fakiltesinin Elmi Surasinin iclasinda (14
sentyabr 2023-cii il tarixli iclas Ne-01 sayl protokolu) Uzakire olunmus, tovsiys
edilmigdir.

Dekan <4() (L) __des: F.Q.Musayeva
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Fonn programi Azarbaycan Respublikasinin Nazitlor Kabinetinin 24,12,2013-cl il
tarixli 348 sayh Qoran ilo tosdiq ediimiy “Ali tohsil mbossisolorinin bakalavriat vo
magistratura seviyyolotinde kredit sistemi ilo todrisin togkili Qaydalar"nin, Azerbaycan
Respublikasi Tehsil Nazitliyinin F-343 nomreli 09,07.2020-ci il tarixli Qarari ila tasdig
edilmis  050407-"Marketing” ixtisasimin Ali Tehsil Programinin va  Tadris planinin
teloblerine uygdun iglenib hazirlannmgdir,  Fenn  programi  Azarbaycan  Texniki
Universitetinde mivafiq ixtisaslan (zre bakalavr hazirhgr Ggln tartib olunmugdur,
Programa fennin tedrisinin merheleler (izre mezmunu ve hacmi daxil edilmigdir.

Fenn programi esasinda is¢i program (sillabus) hazirlanir,
Fenn programi muallim va talabalerin istifadasi iglin nazarda tutuimusgdur.

1. Umumi gaydalar
1.1.Fannin tadrisinin magsadi
Fennin magqgsadi — tslebalards ansnavi va regemsal marketing haqqinda
informasiyalarin verilmasi, onlarin asas ferglarinin izah edilmasi, sosial media marketing
iglin vasitaler haqqinda biliklarin  verilmasi, kontent marketing strategiyalarinin

hazirlanmasi va virtual hayat tatbigleri sahssinds bacariq va vardiglerin agilanmasindan
ibaratdir.

1.2.Fannin tadrisinin asas vazifasi i
Fannin esas vezifesi marketingde yeni anlayiglar ve regemsal marketing
haqqinda, ananavi marketinqdan asas farqlerinin izah edilmasi, sosial media marketing;,
sosial sabakalar haqqinda informasiyalar ve sosial mediada marketinq tgin vasitsler
hagqinda informasiyalarin verilmasi, SEO, SEM anlayislari, Google Ads, Google
adwords kimi axtaris vasitalerinin va kontent marketing strategiyalarinin tetbiqi
Oyratmakdir.

1.3 Fann uzra bilik va bacariqlara olan talablar

“Ragemsal marketing” fannin tadrisin prosesinds telabalere asagidaki bilik ve
bacariglarin asilanmasi qarsiya magsad goyulur:
- regamsal marketinga aid ilkin anlayisglarin formalagmasina aid biliklara ylyalenmek
- sosial media marketinga aid biliklers yiyalanmak;
- sosial mediada marketinq tigiin vasiteler haqqinda informasiyalar vermak;
- sosial gabakalar haqqginda bilikler vermak;
- SEO, SEM anlayislari hagqinda biliklar vermak;
- Google Ads, Google adwords kimi axtarig vasitalerinin bilik ve tetbiqlarine ylyelenmak
- kontent marketingin strategiyalarinin tatbiglarini dyrenmak;
- influencer marketing hagqinda bilik ve onun tatbigina yiyalenmak;
- viral marketing hagqinda bilik va onun tetbigina yiyslanmak;
- Growthhacking haqgqinda bilik ve onun tatbigina yiyalanmak;

- Mobil marketing, esyalarin interneti ve virtual hayat tstbiqleri haqqinda blllklere
yiyalanmak
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2. Fannin mazmunu

Reqgomsal marketing (ing. digital marketing) fanni marketing faaliyyatini reqamsal
texnologlyalann  komeyi ile  heyata kegirms prosesini izah edacak. Ragamsal
marketing marka, mehsul ve ya xidmeti bazarda internet vasitasi ila daha siratla
tantmaga imkan verecok. Bununla yanagi mixtslif Gsullarla satiglarin artinlmasi da
oyrelinecok.  Burada potensial mustarilari  calb  etmak, istehlakg kimi  saxlamaqg
meqgsedile reqemsal texnologiyalardan istifade edilacak. Faninin tadrisi ragamsal
marketingin - mahiyyetini, onun  strategiyasini, planlasdinimasi va idarsetma
strukturlanimin - tegkili - mesalslerini, habela sosial sabakalar, veb saytlar, e-
mail xidmetlori, mobil telefonlar, reqemsal televizorlar, bir s6zls interneta gixigi olan
batin reqemsal texnolagiyalar ve alatlarini miifessal sakilda shata edacak.

2.1 Fann lizra saatlarin bélisdirilmasi

Movcud tehsil programlarinda “Ragemsal marketing” fanninin tadrisi tgun 6
kredit (180 saat) ayrnilmisdir. AzTU Elmi Surasinin 10 sentyabr 2020-ci il 01 sayl
qerari ile tesdiq edilmis tadris planlarinda fennin tedrisina ayrilan 180 saatin 75
saatl auditoriya (mihazira, seminar, praktik masgala), 105 saat ise auditoriyadankanar
isin toskili (telebanin misteqil ve musallimin rehbaerliyi ile serbast isi) G¢lin nazards
tutulmusdur. Auditoriya saatlarinin 45 saati mihazirs, 30 saati praktiki masgsle
derslerine ayriimisdir.

Tedris yukinin IV kursun VIl-ci semestrde yerine yetirilmasi nazards tutulmusdur.
Fannin tadrisi imtahan ila naticalenir.

2.2. Fannin movzular iizra plani

Ne Mévzunun adi Dars yiikiiniin hacmi (saat)
comi|mihazira|mesgele| TSI | S
1. Ragamsal marketing nadir? 12 3 2 6 2
2. Ragamsal marketingin névlari 12 3 2 2 |
3. Web 1.0, Web 2.0, 3.0 texnologiyalar va 12 3 2 6 2 1
onlarin xisusiyyatlori a
4. Google Ads » 12 3 2 6 2 |
5. Google Analytics ‘ 12 3 2 4 2
6 E-mail marketing, Influencer marketing, 12 3 2 4 2
Blog marketing.
7 Retargeting ve Remarketing 12 3 2 4 2
8 Affiliate marketing, Mobil marketing 12 3 2 4 2
9 Viral marketing 12 3 2 6 4
10 | SEO (Search Engine Optimization) nadir? | 12 3 2 6 4
11 Mazmun marketingi (Content Marketing) 12 3 2 4 2
12 Sosial Medya Marketingi (SMM) 12 3 2 4 2
13 | Sosial media reklamlari SMA (Social Media | 12 3 2 4 2
Advertising)
14 Growthhacking nadir? 12 3 2 4 3
15 Ragamsal marketing strategiyasi 12 3 2 4 2
Cami 180 45 30 70 35
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2.3 Fannin dars novleri {izra paylanmasi
2.3.1. Miihazira darslarinin mévzulari va hacmi

“MdSvzunun adi ve adabiyyat sifresi

Regemsal marketing nadir?
Regemsal marketing nadir? Reqamsal marketingin ahamiyyati nadir?
Regemli esrde electron biznes, electron ticaret va electron marketing.
Reqemsal marketing ve anenavi marketing arasindaki farqglar.
Regemsal marketingin névleri.

Regamsal marketingin satici ve mustariler tGglin tisttnltyd.

Miihazire
saatlan

Te‘;ﬂ

Ragamsal marketingin névlari
Axtaris Motorunun Optimizasiyasi (SEO), Mazmun marketingi, E-pogt
marketingi, Sosial Media Marketinqi, Affiliate marketing (satis ortaghgr),
Influencer marketing, Remarketing, SEM (Axtarig Motoru Marketingi),
Ekran Reklami, Viral marketing.

Web 1.0, Web 2.0 va 3.0 texnologiyalari va onlarin xiisusiyyatlori
Internetin Tekamulunun Qisa Tarixi

Web 1.0 dévrinds yalniz Web sayt sahibleri mezmun hazirlaya bilirdi
va istifadagiler isa yalniz oxucu mévgeyinds idilar.Web 2.0-in meydana
cixmasi va texnoloji inkisaf butin mustsrilari mazmun istehsalgisi etdi.
Web 3.0, masin éyrenmasi va siini intellektin (Al) istifadesine asaslanan
yeni nasil internet texnologiyasina gevriimaya dogru iralilayarak agilh
Web-saytlar ve Web programlar yaratmagi hadsflayir.

Web 3.0 texnologiyas! va onu xususiyyatleri. Web 3.0-1 salsflerindan
ustuin edan nadir? Web 3.0-in Galacayi

Google Ads

Google Ads (svveller Google AdWords ve Google AdWords Express)
bizneslarin 6z mahsul ve xidmatlarini Google Search, YouTube va digar
saytlarda tasvigatini etmak Ugtin istifads etdiyi onlayn reklam Gsuludur.
Google Ads hamginin reklamgilara telefon zanglerinin ve ya vebsayt
ziyaratlarinin sayini artirmaq kimi konkret magsadler segmak imkani
verir. Google Ads hesabi ile reklamgilar 6z biidca va hadaflerini
fordilogdira ve istenilen vaxt reklamlanini baglada vs ya dayandira biler.
Google reklam edacayimiz veb saytin bize maxsus oldugunu tasdiq
etmayimizi telab edir.

Google Analytics

Regamsal marketing foaliyyatleri istifadagi tacribasinin bagladidi ilk
addimdan son addima gadaer 6lgllmali ve teqib edilmalidir.Hal-hazirda
sayt analizi (Ggln istifade edilon aletlorden biri Google Analytics-
dir.Google Analytics saytimizin  performansi, kampaniyalariniz,
reklamlariniz, mezmununuz, istifadegi xisusiyystleri ve davranig
modelleri ile bagh tayin etdiyiniz magsadlare uygun mintezam tahliller
apararaq duzgun yol xeritasini izlemak tgun baledgidir.Google Analytics
veb sayt ile bagl bir gox datani temin edir ve pulsuz olmasi sababile an
¢ox talab géren alatdir.

E-mail marketing, Influencer marketing, Bloq marketing.
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E-mail marketing her kesin qarsilagdigi bir marketing Gsul olaraq
qarsimiza ¢ixir.Bu elektron pogtun mueyysn bir kutlaya marketing
mesajlarini ¢atdirmaq (gin birbaga marketing vasitesi kimi istifads
edildiyi yeni nasil marketing tisuludur.

Influencer Marketing mixtelif sirketlerin guntimtztin  sosial mediya
vasitelarini reklam vermek ve mehsullarini gatdirmaq maqsadii istifada
etdikleri bir marketing strategiyasidir.

Bloglar (Weblog) ferdler, qruplar ve ya sirkatler tarafindan
digtnce,coment ve xabarleri genis ictimaiyyste ¢atdirmaq Ggtin istifads
olunan veb sayt novadur.

Retargeting ve Remarketing

Retargeting ve Remarketing anlayiglari. Remarketing reklamlarinin
fealiyyet prosesi.

Remarketingin formalari: standard remarketing, dinamik remarketing,
axtarig reklamlan GOg¢un remarketing, video remarketing, Gmail
remarketing, sosial media remarketing.

Remarketingin noévlari: sayt remarketing, search (axtarig) remarketing,
e-mail remarketing.

Remarketing nece islayir? Remarketingds populyar segmentler

hansilardir? Na zaman istifadagini remarketing siyahiniza slava eds
bilmazsiniz?

Affiliate marketing. Mobil marketing

Satis ortaghidi (Affiliate marketing) sistemi haqginda.

Galir ortaghdi reklam modelinin foaliyyat prosesi hayata nece kegirilir?
Satis ortagiolan yayimgilar markanin tesvigi tgln hansi Gsullardan
istifade edirlar? Affiliate necs isloyir? Affiliate marketing kanalinin
isloama formasi hagqinda genig mslumat. Affiliate kampaniya névlari.
Mobil marketing. Mobil marketing faaliyyst magsadi. Mobil marketingda
istifada edilen asas tsullar.

Viral marketing _
Viral marketing snenavi marketinqde da tatbiq olunan bir Usuldur,

rogemsal marketingde bu név marketing daha tesirli hala galdi.
“Konfidensial marketing” de adlandira bilacayimiz bu Gsulda reklam
neca yaranir? Influencer marketing il viral marketingin oxsar va farqli
cehatleri. Viral marketingin blogq ve e-pogtlarda tez-tez istifads
olunmasi.

10

SEO (Search Engine Optimization)

|[darsediciler tigtin axtaris motorlari optimizasiyasi strategiyalari. Axtaris
motorlarina Google, Yandex, Bing ve s. istifade ediyimiz alstler
hagqinda. Axtarig motorunun optimallagdiriimasi faktorlari. Hosting
segimi. Hosting xidmati géstaran sirkstlar hagda. Domen nadir? SSL
(Secure Sockets Layer) Sertifikati haqda. Sertifikatin  névleri. Web
sehifemizin siretli agilmasi Ug¢lin optimizasiya igleri. Sayt xeritasi (Site
map). Schema Tag.

11

Mezmun marketingi (Content Marketing)

Content marketingin novleri. Fargli content marketing névlerinin inkisaf.
Content marketinqde xususi fikir verilmali bazi mesalaler. Effektli
mazmunun yaratmaq (¢in mUhim olanlar. Baghq, agiqlama, URL ve
mazmun yo6nUmlG melumatlar. Web saytin SEO veziyystini nece
miayyan edacayik? Screaming Frog SEO Spider programi

|

i
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;7 | Sosial Medya Marketingi (SMM)
Sosyal Medya nadir? Sosial Media Marketingi va onun faydalari.Sosial |
medianin Ustin ve manfi cahatleri. Sosial media névleri. Sosial media !
tetbiqlari: Facebook, YouTube, WhatsApp, Facebook Messenger, |
Instagram, WeChat, TikTok haqgginda melumat. Sosial Media |
Marketinginin bes asas elementleri. Markanin sosial mediyada 1
olmasinin magsadi nadir? 2 2

13 | Sosial media reklamlari SMA (Social Media Advertising) !
Sosial mediya reklamlari. SMA (Social Media Advertising) qisaltmasi ils
sektorda istifada edilan sosial mediya reklam faaliyyatlori hadsf kitlaya
catmaq Ugln sosial mediya macralarinda edilan reklam
kommunikasiyasi faaliyystleridir. Facebook kimi sosial mediya
platformalarinin istifadaci sayi ve istifadagiler hagginda malumatlar
artdigca bu platformalarin marketing gticii de artir. Facebookda 11
aded reklam magsadi moévcuddur.Facebook sshifedinds edilan
paylasimlar yetarlidirmi? 2 2

14 | Growthhacking nadir?

Marketingin Growthhacking konsepsiyasini hansi név sirkstlerda

istifada edirlar? Bu na Uglin lazimdir? Snanavi marketing

konsepsiyasindan onun fargi nadir? Growthhackingin esas 8

strategiyalari hagqinda. Ugurlu Growthhacking nimiinaleri. 4 4

15 | Raqamsal marketinq strategiyasi
Marketing strategiyasi. Ragamsal marketinq strategiyasi nece
hazirlanir? Regemsal marketing strategiyasi hazirlanarken hansi
magamlar nazars alinmalidir? _

Ragamsal marketing faaliyyatinin idars edilmasi ve biznes strategiyasi
hagqinda genig malumat. 3 2
Cami 45 40
2.3.2. Masgale darslarinin mévzular va hacmi .
Ne Auditoriya | TSI
M&vzunun adi saatlar ‘
1 Regamsal marketing nadir? 2 2
2 Regamsal marketingin névlari 2 2
3 Web 1.0, Web 2.0 va 3.0 texnologiyalari va onlarin_xiisusiyyatleri 2 2
4 Google Ads 2 12
5 Google Analytics 2 2
6 E-mail marketing, Influencer marketing, 2 2
Blog marketing.
7 Retargeting va Remarketing 2 2
8 Affiliate marketing, Mobil marketing 2 12
9 Viral marketing 2 2

10 SEO (Search Engine Optimization) nadir? 2 2

11 Mazmun marketingi (Content Marketing) 2 2

12 Sosial Medya Marketingi (SMM) 2 2

13 Sosial media reklamlari SMA (Social Media Advertising) 2 |2

14 Growthhacking nadir? 2 2

15 Ragamsal marketing strategiyasi 2 2
Cami: 30 30
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2.3.3. Telabanin sarbast iginin mévzulari va hacmi

Fenn programinda nezards tutulmus mévzularin meanimsanilmasini méhkemlan-
dirmek maqsadi ila tslabsler tersfinden serbast igler (Sl) yerina yetiriimalidir. Fanin dyra-
nilmasi naticesinds slde olunan bilik ve bacariglar Sl-in hazirlanmasinda 6z aksini
tapmaldir.

Serbast igin hacmi, tartibati ve qiymstlondiriimasi meyarlari sillabusda izah
olunur.

Telabays fann lizre semestr arzinds 1 sarbast isin (zaruri hallarda sarbast iglarin
sayl artinla bilar) yerina yetirilmasi tapsing verilir. Sarbast iglerin tapsiriglar mixtelif
formada (referat, mihazire movzular Gzre problem ve praktiki xarakterli tapsiriglar,
masale, misal, sxem ve ya modellsrin islenilmaesi, fann tzre hesablama-cadval isleri,
alqoritm va proqramlarin tertib edilmasi ve s.) ola bilar.

Serbast islarin gabulu fann {izre mithazire derslarini tadris eden misallim ve yaxud
da kafedranin razihg ile masgale darslerini tadris edsn miiallim tarsfinden auditor
saatlardan kanar saatlarda kegirilir.

2.3.4. Sarbast islarin niimunavi mévzulari

10

M&vzunun adi va adabiyyatin sifri
SEO

Viral marketing

Target marketing
E-mail marketing

Azarbaycan shalisinin sosial media platformadan istifadanin statistikas!

Sosial media reklamlarin tistiin cahatleri

Sosial media reklamlarin manfi cahatlari

Mobil tatbiqler .

©|@|N D01 AWIN =&

Kontent marketing

10. | Linkedin Azarbaycanda

11| Facebook reklamlari

12 | Instagram reklamlari

13 | Regamsal marketing strategiyasi

14 | Tik-tok reklamlari

15 | influser marketing

Comi: 35 saat

3. Fann iizre tedris-metodiki materiallar
3.1. dyani va digar tadris-metodiki vasaitlarin, metodiki materiallarin siyahisi

Ne - Adi Movzu plani lizre Miqdani
; moévzunun sifri
1 | Teqdimatlar ' Batin mévzular Elektron
Fennin Oyrenilmasine dair metodiki Biatin mévzular Elektron ve
gostariglar cap nusxasl
3. | Muhazirsler ve slave tedris materiallari Bitiin mévzular Elektron ve
¢ap nisxasi .
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3.2. Tovsiya olunan adabiyyat

3.2.1. Osas adabiyyat ?
Filip Kotler, Qari Armstrong. Marketinqgin esaslar.2021, 744 s. !
Pervez Ghauri, Philip Cateora. International Marketmg 2013, 56 p. .
The Marketing Book Fifth Edition Edited by MICHAEL J. BAKER. 2003, 835 p. |
Nadaraja, R., & Yazdanifard, R. Social media marketing: advantages and
disadvantages. Center of Southern New Hempshire University, 2013,1-10 p
Girchenko, T., & Ovsiannikova, Y. Digital marketing and its role in the modern
business processes. European Cooperation, 2016, 24-33p
Todor, R. D. Blending traditional and digital marketing. Bulletin of the
Transilvania University of Brasov. Economic Sciences. Series V, 9(1), 2016, 51p

3.2.2. dlava adabiyyat

. Akar, E. Guncel Pazarlama Yaklagimlarindan Segmeler. Ankara: Degay

Yayincilik, 2010 (say. 347)
Mazlum, M. “Pazarlama likeleri”, Gag Universitesi Yayinlari 2010 (298 say.)
Olgu Sengl "A dan Z ye Dijital Pazarlama” RNK 2018 (325 say.)
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Azarbaycan Texniki Universitetinin

«“Beynalxalq ticarat, logistika ve marketing’ | l
kafedrasinin dosenti i.f.d. dosent Samirs 8hmadova
torafindan tartib edilmis 050407 — “Marketing” ixtisasi §
tizra bakalavr saviyyasi ligiin “Ragamsal marketinq’? !
fonn proqzramlna‘i!

' |
ROY | |

“Ragemsal marketing” fenninin dyranilmasinin galacak marketing mutaxessislarinl1
pesayonumii ve ixtisasi Uglin zeruridir. Bele ki, marketing amillerinin nazere ahnmasn
muassisalerin bazar payinin, menfaatliliyinin, rentabelliyinin yikssldiimasina lmkan{i
yaradir. Bu sababden bu fennin ali maktablerde tedris olunmasina xususi eh‘emlyyet‘{
verilir. Odur ki, “Ragamsal marketing” fennin tadris programinin iglenib hazirlanmasi
vacib masalalardan biridir.

Ragsmsal marketing faaliyysti reqemsal texnologiyalarin kémayi ile hayata kegirilir.
Ragamsal marketingin asas magsadi markani, mahsul va ya xidmati internet va$itesi il
tanitmaqdir. Bununla yanasi mixtslif Usullarla satiglarin  artinlmasi da ssas
magsadlarden biridir. Burada potensial musterileri calb etmak, istehlakgi kimli saxlamaq
magsadile reqemsal texnologiyalardan istifade etmak. Hemginin sosial sabskaleri, veb
saytlari, e-mail xidmatlarini, mobil telefonlari, reqemsal televizorlari, bir sézle irjternete;
cixisi olan biitiin reqgemsal texnolagiyalari ve alstleri buraya daxil etmak. Lakin internets |
birbasa qosulmayan kanallardan da istifade oluna bilsr. Buna ise asasan mobilvi

telefonlarin SMS, MMS xidmeatleri, zang melodiyalari aid edilir.

Son dévrlar axtaris motoru optimallagdirmasi (SEO), axtaris motoru marketingi |
SEM), mezmun marketingi, tesir etma marketingi (Influencer marketing), mazmun
avtomatlasdiriimasi, kampaniya marketingi, mslumatlara ssaslanan marketing, é-ticaratl
marketingi, sosial media marketingi, optimallagsdirma, e-pogt marketing, Ekran reklami,
reqgemsal marketing tsullari  hayata kegirilir. Faktiki olaraq, hal-hazirda réqemsali
marketing mobil telefonlar (SMS ve MMS), geri zang ve mobil zeng melodiyalari kimi
ragemsal mediani tamin edan internet olmayan kanallara da yayilmisdir. 8slinda lnternet;
olmayan kanallara bu geniglondirma regemsal marketingin onlayn markel,tinqden%
farglenmasina kémak edir. | |

Programda “Ragemsal marketing” fonninin asaslari 15 moévzuda menthh

ardicilligla izah edilmigdir. Programin tertibinde miixtslif adabiyyat malumatlarlndann
istifads edilmisdir. | | !
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Programda konkret tadris fanninin galecek miitoxassisin istehsal prosesine tosiri, |

texnikanin inkisaf istiqgamatleri, talebanin ixtisasla bagli manimsayacayi bac?nq Ve !
vardislar sistemi, gelocek mitexassisin miivaffaqiyyatli foaliyyatini temin edan yaﬁad|0|l|q ,

|
|

qabiliyyati, tslim materiainin manimsanilmasinin taleb olunan saviyyalori 'nazara |
alinmugdir. \-‘ l'
Program ali mekteb telebalarinin fann {izre bilik ve bacariglarinin tekmillasdirmak',!t
tohsilalanlarin ham Umumi inkisafint ham do smak foaliyystine, konkret pesays va
ixtisasa hazirliq saviyyasini yuksaltmak {igiin nazari va praktiki mévzulari shats edir.
Belo hesab edirem ki, Azerbaycan Texniki Universitetinin “Beynalxalq ticarst, \
logistika ve marketing” kafedrasinin dosenti, igtisad Gzre falsafe Samira Réqif qizi
Bhmadova tarsfindan hazirlanmis “Regamsal marketing” fanni Gizre programi didaktik va

metodoloji cahatdan mévcud taleblars uygun tertib ediimigdir ve gapa teqdim edils bilar.

Azarbaycan Memarliq ve insaat Universitetinin

“iqtisadi nezariyye ve marketinq”

kafedrasinin dosenti i.ii.f.d. W K.A.Agayeva

|

@W%W/ 7.7 %fafz/aaé’%/“z'

AZBRBAYCAN RESPUBLIKASI
ELM VO TBHSIL NAZIRLIYI
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Azerbaycan Texniki Univers:itetinirﬁ l

«Beynalxalq ticarat, logistika ve marketing’ |
kafedrasinin dosenti i.f.d. dosent Samira 8hmadova |
torefinden tortib edilmis 050407 — “Marketing” ixtisas |
lizre bakalavr saviyyasi iigiin “Ragamsal marketing”
fann programina |

ROY ]

Muasir doévrimiizde regemsal texnologiyalarin siratle inkigafi zamani b‘Utun‘
iqtisadi fealiyyat novlerini reqemsal marketingsiz tesavvir etmak mimkin deyil. Gunki
reqemsal marketing fealiyyati yaradilmis marka, mahsul ve ya xidmati internet vasitosile
yerli va diinya bazarlarinda daha surstle tanitmada imkan verir. Bununla yanasi
roqemsal marketing fealiyyatinin muxtalif Usullart ile satiglarin anlrllm?su da
mumkindir. Burada sosial sabakaler, veb saytlar, e-mail xidmatlari, mobil tglefonlar,
reqemsal televizorlar, bir sézle internets ¢ixisi olan butin regsmsal texnolagi)}alar Vo
alatlorini istifade edarak potensial musterilerin celb olunmasi, onlari daimi musteri kimi
saxlamaq asas hadaflarindendir. Musterilerle birbasa tinsiyyst qurmagla istehlakgilarir.
davraniglarini yrenmak, sirf onlarin telablerini 6dsyan mshsullar istehsal etmak va
davraniglarina tesir edsrak faktorlari miieyysnlesdirmak reqamsal marketingin kdmayi
ile daha tez nail olmaq mumkindir.Hemginin bu faaliyyst névin vasitasila% dinya
bazarlarinda ugurlu reqabst aparmaq ugln istehlakgilarin arzularinda ba§ veran
dayisikliklari 6ncedan gérmak olar. Bu zaman nalara ustiinlik verilmasini, raqi:blerden
tez 6yronmakle vaxtinda mévcud mehsullarda dayisiklik etmak, reklam strategiyasi ve
bélusdiirme kanalinin faaliyyatini optimallasdirmagq, bir sézle marketing komp]eksinin
bitiin komponentlerinde daha surstle dayisiklik etmak imkani gazanmaq olar. Bu
baximdan séziigedan fennin tedrisi aktual hesab edilir. “Igtisadiyyat ve ida:raetme""_
ixtisaslarinda tehsil alan bakalavr tg¢in reye teqdim olunan 050407- “Malrketinq”
ixtisasinin “Regqamsal marketing” faenn programinin hazirlanmasini taqdirslayiq hal kimi
dayarlandirmak olar.

Olke igtisadiyyatinin diinya igtisadiyyatina inteqrasiyasi istehsal bazarlarinin |
yaranmasi va inkisafina, habels satig bazarlari ugrunda ragabat qabiliystinin artmasina |
sobab olmusdur. Bels bir seraitds istehsal ve xidmat sahslerinde bazar ugurunu slds
etmak Ugiin ali tehsil misssisslerinds “Marketing” ixtisasi tizra yuksak ixtisasli Kadrlara
ehtiyac guni-giinden artmaqdadir. Qarsiya qoyulan magsadlare uydun olaraq!

Azerbaycan Texniki Universitetinin “Igtisadiyyat ve idareetma” fakiltesinde hazirlanan

|
|
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050407 — “Marketing" ixtisasi “Reqemsal marketing” fenn programinin Qakalavf
saviyyasi middstinde telebslore marketing elminin daha da yaxsi qavram(masmat
kdmaklik gostarilacakdir.

Raya taqdim olmusg 050407 — “Marketing” ixtisasi Uzre “Ragamsal marketing” fonn
programi bakalavr pillesi lglin nezerds tutulmusdur. Fann programinin | bélmasinda
fenin maqsadi, asas vazifsleri, fenn tizre bilik ve bacariglari olan talablar, digar fanlarla
alagaleri 6z sksinin tapmigdir. Fann planinin Il bélmasinda planlasdirilan dars ytkd,
kreditlarin sayi, tmumi saatlar, auditoriyadan kenar ve auditoriya saatlari, muhazira va
masgale saatlar ve fonnin tedrisi prosesi nazarde tutulan semestrlar hamginin haftalik

dars ylkl gostarilmisdir.

Il bélmada verilon fanlerin mazmunca dolgun, shateli va sistemli sakilda tertib

edilmasi ixtisasin manimsanilmasini tam temin edir.

Reya taqdim edimis 050407 — “Marketing” ixtisasinin ixtisasi Gzre “Ragemsal
marketing” fonn programi miasir dévrimiizde ixtisasin tam genis sakilde
arasdirimasina ve manimssnilmasine yénaldilmigdir. Bu ixtisas igtisad¢l kadrlara
istehsal ve satis yonumli igtisadgi kadr prinsipleri esasinda inkigaf etdirmek, milli
igtisadiyyatin dunya igtisadiyyatina integrasiyasini artirmaq, menfest ve reqabar
ustiinliyind alde etmak, cemiyyate zaruri amtea ve xidmatler teqdim etmsak, sahada
gabagcil mévgeye nail olmaq, marketingin strateji planlagdiriimasi ve idare edilmasi

kimi maqgsadlare nail olmaga imkan veracakdir.

Milli igtisadiyyatin makroigtisadi manzarasini, sosial-igtisadi gd&staricilerin
dinamikasini, igtisadi siyasatin asas konturlarini ve sektorial tehlil aparmag: bacarmaq

tigtin lazimi biliklere sahib olmalidir.

Igtisad Uizre falsafe doktoru, dosent Samire Shmadova tarafindsn tartib edilmis
050407-“Marketing” ixtisasi (izre “Regemsal marketing” fann programinda milasir dévlst
tohsil programinin (standartinin) teleblerine cavab verir, nazeri ve praktiki mazmunu
buttinlikde shate edir. Bu ixtisas! bitiran butin mazunlar istehsal ve xidmat sahslarinin,

miassise va taskilatlarin miivafiq struktur ve béimalarinds islays bilarlar.

AzTU “Beynalxalq ticarst, logistika ve
marketing” kafedrasmm dosenti,

i.f.d.dosent Ve | R.Y.éliyev |
Imza \Wasdiq ediram 3
Azerbaycan Texniki

/ )dmzersu inin E‘Iprp%atlbl
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Azarbaycan Texniki Universitetinin
“Iqtisadiyyat va idaraetma” fakiiltasinin Metodiki Komissiyasinin
11 sentyabr 2023-ci il tarixli iclasinin 07 sayl protokolundan

CIXARIS
kulta metodik komissiyasinin tzvlan — 6 nafer

=~
ia
<

Istirak etdi— 5
Istirek etmedi — 1

Gundaslikds duran masala: “Beynalxalq ticarst, logistika ve marketing” dosenti
Samire Raqif qizi Shmadova tersfinden teqdim edilon [F-2778y “Ragamsal marketing”
fann programinin ¢apa tovsiya olunmasi.

Dinlanildi: Fakulte Metodiki Komissiyainin sadri fil.u.f.d.,, dos. L.Z.Piriyeva
msalumat verarak bildirdi ki, teqdim olunan fann programi bakalavr saviyyasi 050407-
“Marketing” ixtisas Uzre Azarbaycan Respublikasinin Tshsil Nazirliyinin 09.07.2020-ci
il tarixli, F-343 sayli amri tasdiq olunmus Tahsil Programinin planinin talsblarina uygun
hazirdanmisdir. IF-2778y “Ragamsal marketing” fanni AzTU Elmi Surasinin qerari ile
tasdiq edilmis, tedris planina ixtisas fonni statusunda - 6 kredit (180 saat: 75 auditoriya
saatl) migdarn ilo daxil edilmigdir. Fann programi “Igtisadiyyat va idareetma” fakiltesinin
nazdindski “Beynalxalq ticarst, logistika ve marketing” kafedrasinda miizakire edilmis va
tasdiq Ocln fakllts Metodiki Komissiyasina teqdim edilmisdir. Sadr fenn programinin
metodiki cshatdan gebul edilmis tsleblere uydun gsldiyini nazsre alib, komissiya
Gzvlerindan giundslikdaki masalays miinasibat bildirmasini xahis etdi.

Cixis etdilar: dos.S.9.8bdirshmanova, dos. H.A.Mirzeyev cixig etdilar. Dos.
S.8.8bdurshmanova cixis edarsk “Ragamsal marketing” fenn programinin
Ustinloyindsn danigarken qeyd etdi ki, fennin tadrisinin asas vasifesi 050407-
“Marketing” ixtisas! Uzre tshsil alan bakalavrlarda firma daxili planlagsdirma barads
davaml biliklerin formalasdinimasi tzre lazim olannazari, tecrubi bilik ve bacariglarin
asilanmasindan ibaratdir. Fann programinin strukturu va mdvzularin mantigi ardicilligi
keyfiyyastli tadris prosesi taskil etmaya imkan verir. Program muasir ddvriin talablarina
uygundur. Man hesab ediram ki, fann programini biz ¢apa tévsiya eda bilarik.

Taklif agig sasvermada yekdillikla gabul olundu.

Qarara alindi: “Beynalxalq ticarat, logistika va marketing” kafedrasinin dosenti Samira

Ragqif qizi 8hmadova tarsfinden teqdim edilen IF-2778y “Ragemsal marketing” fann
programinin elmi-praktiki shamiyyatini, metodiki cehatden goabul edilmis tslablare
uygunlugunu nazsre alaraq capa tévsiye olunsun va ve “Igtisadiyyat ve idarsetma”
fakiltssinin Elmi Surasina miizakirs tigin taqdim edilsin.

Sedr @ %L\ dos. L.Z.Piriyeva

Katib b/m. N.N.Baxigova
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Azarbaycan Texniki Universitetinin
“Iqtisadiyyat ve Idareetma” Fakllite EImi $urasinin
14 sentyabr 2023-cil il tarixli iclasinin
01 sayh protokolundan

CIXARIS

Fakulte elmi surasinin Gzvleri — 22 nafar
Istirak etdi — 17 nafar
Istirak etmadi — 5 nafar

Giindslikds duran masala: “Beynalxalq ticarat, logistika ve marketing” kafedrasinin
dosenti Samire Raqif qizi Shmadova tersfinden teqdim edilen [F-2778y “Ragemsal
marketing” fann programinin gapa tévsiya olunmasi.

Dinlenildi: Suranin sadri dos. F.Q.Musayeva ¢ixis edarak, "Beynalxalq ticarat,
logistika ve marketing" kafedrasinin dosenti S.R.8hmadovanin tertib etdiyi 050407-
“Marketing” ixtisas! Uizre bakalavriat saviyyasi tigtin hazirlanan “Ragsmsal marketing™- IF-
2778y fann programinin darc olunmasi igiin taqdim edilon sanadler, programa slava olunan
rayler hagqinda malumat verdi. IF-2778y “Raqamsal marketing” fanni AzTU Elmi Surasinin
gerari ile tasdiq edilmis, tedris planina ixtisasin (programin) pesa hazirligi fenleri statusunda
- 6 kredit (180 saat: 75 auditoriya saatl)) miqdari ile daxil edilmigdir. Fenn programi
“|gtisadiyyat ve idarsetma” fakililtasinin nezdindaki Metodik Komissiyada mizakira edilmig ve
tasdiq Gglin fakilte Elmi Surasina taqdim edilmigdir.

Sadr, dos. F.Q.Musayeva sura Uzvlerini tsqdim edilmis senadlerle tanis edib, fenn
programinin metodiki cahatdan gabul edilmis talablera uygun galdiyini geyd edarak, sura
zvlerindan giindslikdeki masalays miinasibat bildirmasini xahig etdi.

Cixis etdilar: prof.i.A.Aslanzads, dos. P.V.Mammadova, dos.S.8.8bdiirehmanova.
Taklif agiq sesvermadas yekdillikla gabul olundu.

Qoerara alindi: “Beynalxalq ticarat, logistika ve marketing” kafedrasinin dosenti
S.R.8hmadovanin tarafinden teqdim edilon IFS-2778y “Regemsal marketing” fenn
programinin  elmi-praktiki shsmiyystini, metodiki cshatden gsbul edilmis tslsblera
uygunlugunu nazars ala;aq capa tovsiye olunsun ve AzTU Elmi-Metodik Surasina mizakirs
Ggn teqdim edilsin. “n?

Sadr: : j) M dos. F.Q.Musayeva
Katib: (/a@% b.m X.H.liyeva
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AzTU-nun “Beynelxalq ticarat, logistika ve marketing” kafedrasinin
11.07.2023-cil il tarixli iclasinin 10 sayl protokolundan

CIXARIS

Kafedranin emakdaslari: 12 nafer
iclasda istirak etdiler: 8 nafer

Iclasda istirak etmadi: 4 nafer

Giindslikde duran masale: Kafedranin dosenti Samire ®hmaedova Ragif qizinin iF-
2778y “Reaqemsal marketing” bakalavr saviyyasi Uglin macburi fenn programinin

muizakira va gapa tovsiyya olunmasi.

Dinlanildi: Kafedranin midiri prof. R.A.Quliyev bakalavr saviyyssinda fann programinin

kafedranin smakdaslarina teqdim etdi ve onlardan programa miinasibat bildirmalerini
xahis etdi.

Cixis etdilar: Ilk 6nce fenn proqramlhln musllifi dos. S.R.8hmadova tertib etdiyi
programinin shats etdiyi mévzularin aktualligi hagda bshs etdi v programa verilan
miusbat reyleri oxudu. Daha sonra kafedranin dosenti S.8hmadova, i.f.d. L.Neymatova,,

i.f.d. ©.Panaliyev program haqda 6z musbat fikirlarini séyladiler ve ¢apa tovsiyys etdiler.

Toklif agiq sasvermada yekdillikls gabul olundu.
Qarara aleindi: Kafedranin dosenti Samire ©hmadova Raqif qizinin IF-2778y
“Ragemsal marketing” bakalavr saviyyasi igin macburi fenn programi mizakirays ve

capa tovsiyya edilsin.

Sadr: prof. R.A.Quliyev

Katib: M.N.Qasimova
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